
L’apport de la marque à l’office 
de tourisme de Villandry 



Le contexte



Le contexte

• 1er tronçon Loire à vélo terminé en Touraine
• Situation privilégiée
• Voie verte quasiment tout au long du trajet
• Villandry = Etape touristique importante



La fréquentation

• Tronçon idéal pour les tourangeaux et les 
familles

• Une clientèle de plus en plus itinérante
• Point de passage très important de la Loire à 

vélo



Obtention de
 la marque Loire à vélo

• Obtention en 2009
• Peu d’investissement financier pour un retour 

important
• Marque correspondant au réalités du terrain
• Souhait d’aller plus loin dans la qualité 

d’accueil de clientèles spécifiques



Les apports du dispositif

• Des aménagements autour de l’office de 
tourisme

• Des services « + » pour les cyclotouristes au 
sein  de l’office de tourisme:

Informations, matériels, hébergements adaptés
• Une professionnalisation dans l’accueil des 

clientèles spécifiques
• Des ventes boutique diversifiées et plus 

importantes



Les apports du dispositif

• Une offre de location réparation de plus en 
plus importante

• Des services recensés et identifiés par les 
cyclotouristes

• Des échanges constants entre professionnels 
concernés

• Une offre de commercialisation étoffée en 
direction des touristes

• Des produits d’appels valorisant cette 
pratique
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