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La biodiversité des labels
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Méthodologie

- Étude des principaux labels et certifications des labels 
exclusivement liés au tourisme (hébergements, sites, 
services)

- Analyse comparative approfondie des exigences des 
référentiels selon 3 composantes : 

 Sensibilisation

 Actions directes en faveur de la biodiversité

 Actions indirectes préservant la biodiversité



Biodiversité & Tourisme : des opportunités pour les entreprises et les destinations ?

 Sensibilisation…

 Savoir informer sur la biodiversité environnante, les activités 
nature…

 Savoir éduquer/sensibiliser aux bonnes pratiques 
environnementales

 Action directe préservant la biodiversité…

 Végétalisation, gestion différenciée des espaces

 Plan de préservation / gestion / réhabilitation

 Soutien associatif

 Action indirecte en faveur de la biodiversité…

 Prévention de la pollution, de toute forme d’impact environnemental

 Protection des espaces et des ressources

 Lutte contre l’exploitation des espèces menacées

Méthodologie
Ce qu’englobent les référentiels sous les thématiques : 
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 La biodiversité est souvent peu prise en compte « spécifiquement »

 Sont mises en avant le plus souvent :

1. la sensibilisation 

2. les actions indirectes

 La préservation de la biodiversité est un composante induite de la 
démarche environnementale de l’entreprise, mais on peut agir plus 
directement !

 Les labels et certification mettant le mieux en lumière les actions 
directes menées en faveur 

de la biodiversité sont : 

Quelles conclusions ?
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Comment agir ?

 Le label ou la certification n’est pas le but ultime, 

 C’est un apport de méthode, une trame, un point de départ.

 Le guide vous donne une multitude de pistes pour agir.

 Faire évoluer les référentiels, communiquer, aller plus loin.

 Se tourner vers les labels ou chartes spécifiques, hors de la 
sphère du tourisme : 

 (EVE – Espace vert écologique)

 (Plante et Cité)

 (Ligue de Protection des Oiseaux)

 (Noé Conservation)

 (Ligue ROC)


