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1. C’est notre métier

Le réseau BigMat




1. C’est notre métier

Surface des dépots

340 dépots de France
800 dépots en Europe

u?a;n?::;?.;lﬂﬂ m 2,4 Mds d’euros
Nachd oy CA 2011

® plus de 10 000 m2




1. C’est notre métier

Libre service




2. Nous avons des initiatives

Theéme du colloque International:
Le point de vente

Exemples de bonnes pratiques

) 14-18 novembre 2012
Panneaux photovoltaiques

Pompe a chaleur aérotherme
Récupération des eaux pluviales
Presse a cartons

Gestion des déchets
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. Batiment PASSIF
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3. Les clients « pro » le demandent...

v

Comprendre les nouvelles tendances d’un marché en mutation
pour construite une nouvelle typologie des clients
Pros comme particuliers

Enquéte

C. Girardier

Avril 2012




Degre de prise en compte du développement durable dans I'activité

Les entreprises s'affirment trés impliquées dans le développement durable :
Plus des 2/3 d’entre elles (73%) I'intégrent dans leur activité comme une vraie démarche,
de fagon volontariste pour 1/3 d'entre elles et parce que les clients I'exigent pour 43%.
Seules 12% des entreprises n'ont pas I'intention de développer une telle démarche (et 11% le prévoient)

WVotre entreprise a une vraie démarche volontariste en
matiére de développement durable

— j

développement

durable
2o
Votre entreprise intégre une démarche de développement 73%
durable sur ses chantiers uniguement lorsque les clients le 43%
demandent —

Votre entreprise n'intégre pas de demarche de
développement durable dans ses activités maisa l' 12% Enquéte
intention de le faire a court terme
Votre entreprise n'intégre pas de démarche de
développement durable dans ses activités et n'a pas 11%
l'intention de le faire a court terme

Avril 2012
MNe sait pas 5%

Al6. Parlons maintenant de la prise en compte du développement durable dans votre activité, c'est-g-dire [utilisation de produits et motérioux respectueux de 'environnement, ou permettant des
économies d'énergie. Parmi ces propositions, loguelle correspond le mieux & la position de votre entreprise ? Base - Total échontillon (n=802)




4. Les particuliers s’en méfient ! BigMat

Attitude des ménages vis-a-vis de I’écologie et du développement durable

Question:

Pourriez-vous indiquer, pour chacune des
phrases suivantes, si vous étes tout a fait
d’accord, plutot d’accord, plutot pas ou
pas du tout d’accord ?

Enquéte

C. Girardier

Avril 2012




4. Les particuliers s’en méfient !

Attitude des ménages vis-a-vis de I’écologie et du développement durable

Les femmes et hommes politiques parlent d'écologie et de
développement plus souvent par opportunisme ou pour leur
image que par réelle conviction

Le respect de |'environnement, c'est un moyen pour les
F 1
marques d'augmenter leurs prix

Le respect de l'environnement, c'est un moyen pour les
marques de se faire de la publicité sans vraiment y participer
concrétement

le suis inquiet(e) pour les générations a venir

Je privilégierai les produits respectueux du développement
durable seulement lorsque qu'ils seront au méme prix que
les produits classiques

le trouve que les discours actuels sur le développement
durable sont trop donneurs de lecon ou moralisateurs

L'ecologie et le développement durable sont des enjeux
tout aussi importants que le chomage, la crise economigue
ou le pouvoir d'achat

Je veux m'investir dans le développement durable

J'ai besoin de conseils pour choisir des produits qui respectent
I'environnement et le développement durable

L'écologie et le développement durable sont suffisamment
présents dans le débat de la campagne présidentielle

Selon moi, on insiste trop sur les questions d'environnement

(n=1891)

(n=1892)

(n=1854)

(n=1915)

(n=1913)

(n=1864)

{n=1884)

(n=1777)

(n=1879)

@ Pas du tout d'accord

Plutot pas d'accord

Enquéte

Big_ |

Avril 2012

Plutot d'accord [ Tout & fait d'accord

ST



5. Une volonté de Groupe

Accord signé avec la CAPEB en mars 2012
pour faire la promotion des certificats d’économie
d’énergie (C.E.E.) et de la marque ECO-Artisan

ECO
artisan

La nouvelle énergie du batiment

%uu

) CAPEB

(Antisamat du Coitiment

e ~
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SECO
artisan

La nouvelle énergie du batiment




5. Une volonté de Groupe

Le développement durable

Economie

Créer des richesses el
amelicrer les conditions
de vie materielles

Société
Satisfaire les besoins en
sante, éducation, habitat,
emploi, prévention
de l'exclusion, équité,
intergénérationelle

vivable

Environnement

Preserver la diversité des
especes et les ressources
naturelles et énergetiqgues

BigMat



5. Une volonté de Groupe

e Un positionnement clair leees

Deux expertises majeures:

/ 1. la maitrise de I’énergie

%DD

2. le développement durable

|-

« L'enseigne officielle des projets structurants de la maison:
construction — aménagement - renovation »




5. Une volonté de Groupe

BigMat ® :.

e Un concept de Point de Vente
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Centre de formation

Centre conseil

Agence

Dépot



5. Une volonté de Groupe

de ’ENB




5. Une volonté de Groupe BigMat TP
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5. Une volonté de Groupe

Verbatim:

Dans l'expression « ECO-responsable »,
Le mot important, c’est RESPONSABLE !

Joél ARMARY
Président du Directoire
BIGMAT France
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