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CREDOC Qu’est ce que 'ONCC ?

L’'ONCC est un dispositif op érationnel

M Un outil de vellle strategique
B Un outil d’analyse et de suivi

B Un outil d’échange entre professionnels

www.credoc.fr

CREDOC / 18 octobre 2012



www.credoc.fr

0 N {‘, OBSERVATOIRE DES NOUVEAUX
c CONCEPTS COMMERCIAUX

R R s e gy

mmnmmmmmm@GﬁmmmmmnsmwaimmmaMnemumnm@mm
m.ummnmmmnmmummmmrmmamaammhmmm
QISR BOStETE £ DR [ETNNSE 02 NOUNEEL BCIEUTE DOTIEUTE 0 SD00CNEE NOUETTICES DU meslr
mmumunmmﬁﬁmm-ﬁmamﬁw:wmmmhwmﬁnnwmmﬁhmumm

[ RN |

Nos derniéres
publications et nouveaux
concepts recenses

Farelan du parcmdire &%

£ al

|

| —F4
ED
= Lins b sefls
Ao Es I"ONCE |eil=t 2012
Recermamary da mots e ki

= Lilre b seils

Agenda =1 donnee s
ou Eecieul

S 1010 0 5
St 43 e calinet Sfddncles anndrioedn aiiarkalar & faG 2
Sor des marchds a-nommerce dERGpe de P00 por
o7 acatiser g fendenons 2 an pdeod g daninions

Ll ETIE R EE | -0k FET ST L

ARorS Ut 58 CONEROMMATon ghotmte Sreiesament
neoiute s sonacs an fane dartiohey deomods doon ous
bomds. Thash oagas conssment i Feved o2 fmoga
N e Onmesmer O e e oty ploETRe e
o Cares] de disTiEn

[ IR |

Enjeux, tendances et
bonnes pratiques du
secteur

Folnis 8= wenrls &phtmsres Mo roesil
INEERoepodt W SRR S TROATES e e A niniiae T A
UISA, at e Canads

= Llr= j= soiis

Eoutlgus Sphémens Wondsrhirs
LS PLANTTE DR T DT Spmdrkne (o e
s TS DO DT e U s e S

rilre in sulls

Lez bonnes adresses 3
vigiter ..

CREDOT - BEpL WAL e T

D00 TP de complinind e RouasTes g
Coimsente]) -y i koo PTY

SLE ERoiveww, THL S

DGCF (Donsal Ju Conmercs ge Franoel

L= H L

DA Direchon Gindrade o2 b Complilved, o2
FIndus T &2 gas SaniDes) - IR WAL DM SIVLIT

Dl 1L R B

Espace
adherent

Loty i s S e eyl mon neremmiees G
POMCT e pasnons G Saamiae (nammkgey
Semeaieds at s grpedie’y Shnd
APy, Han. e FUDrgU "ontHICanceT

Ematl

Newsletler

S IMECTIE 3 Mol

CREDOC / 18 octobre 2012




CREDOC Un outil de veille stratégique IFLS

g™ DEVELOPPEMENT DES LIENS
INDUSTRIE-COMMERCE

LEVI'S

fereae

MAF : 47.71Z (Commerce de détail d'habillement en magasin spécialisé)
Branche d'activités : Habillement

Surface de vente : 650 m2

Date d'ouverture : 01/05/2012

Localisation du magasin : Centre ville (hyper cenire)

Taille de I'agglomération d'implantation : Agglomération de Paris
MNom de l'investisseur : LEV] STRAUSS

Nature de I'investisseur : Groupe de distribution étranger

Mationalité de linvestisseur : americaine

Description du nouveau concept :

Coordonnées :

76 avenue des Champs-Elysées Nouveau flagship, le deuxiéme plus grand magasin en Europe aprés Londres. Ecrin vintage
:‘:iu: d'inspiration industrielle (lampes de récup, tables d'atelier) pour rappeler I'origine et les

Yol : fondamentaux de Ia marque. En écho 4 ses racines historiques, une toile de 10 métres

représente le Golden Gate bridge de San Francisco. L'image sera periodiguement modifiée.
Site internet : Oui
@ http:lleu.levi.comffr FRlindex.himl

Magasin sur 3 niveaux. A I'étage, le Tailor Shop, est le quatrieme atelier de ce type dans le
monde. Il permet aux clients de faire retoucher et customiser leurs vétements préférés. La zone
Site marchand + de vente principale est concentrée au sous-sol. Toutes les collections de jeans et lignes Levi's

sont représentées, du plus haut de gamme & l'incontournable 501.

Deétails de |"offre Positionnement strategique Ameénagement du point de vente Projet de developpement
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CREDOC Un outil d’analyse et de suivi IFLS

e DEVELOPPEMENT DES LIENS
INDUSTRIE-COMMERCE

Les concepts les plus innovants font I'objet d’'une visite a I'issue de
laquelle une « fiche visite » est établie :

® Elle fournit une analyse critique du caractere innovant du concept.
® Elle est structurée en 6 parties :
® Avis du Crédoc
® Description du nouveau concept
®* Ameénagement & parcours client
®* Nature de I'offre
®* Analyse des besoins des consommateurs satisfaits par le nouveau concept

® Description de larticulation des différents canaux de distribution exploités par
I'enseigne

L’analyse des données collectées donne lieu a plusie  urs publications
* Un rapport annuel a visée analytique + synthese

* Deux barometres semestriels a visée descriptive facilitant le suivi des évolutions
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CREDOC Site Internet _LFLS

ONC¢ |

http://www.observatoiredesnouveauxconcepts.com
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