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Amazon,  la création d'un 
magasin physique: 
“L’objectif principal du test est de 
déterminer si une présence de 
magasins physiques peut accélérer 
les ventes du produit Kindle, mais 
aussi de suivre la consommation via 
le contenu digital, un rendement 
attractif sur le capital investi" selon 
Cowen & Co. analyst Jim Friedland 
dans une note aux investisseurs 



http://adage.com/article/cmo-strategy/cmos-learn-love-data-c-suite-vips/232699/ 









•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•















mailto:charlotte.fessou@interbrand.com

